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Wir verbinden Marken mit
unserer Community. Taglich.

Der
#kleinestreifzug

Der #kleinestreifzug ist eine zwei-stiindige
Fuhrung durch das Styria Media Center in Graz,
in der Schilerinnen und Schuler im Alter von
6-19 Jahren in die Welt der Kleinen Zeitung als
auch der Medien eintauchen kénnen.

Die FUhrungen sind exakt auf Kinder und
Jugendliche abgestimmt und sollen ein
Verstandnis fur Qualitatsjournalismus schaffen
und die Sensibilitat fir den Umgang mit Medien,
besonders in der Zeit von fake news, scharfen.
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Unser Ziel.

Kinder, die nichts dirfen, werden zu
Erwachsenen, die nichts konnen.

Da wir das nicht wollen, dirfen ca. 3.000 Kinder
und Jugendliche bei unseren jahrlichen
Schulfihrungen sehr viel.

Sie recherchieren, I6sen Ratsel, lernen Berufe
kennen, gestalten selbst eine Titelseite oder
Website und lernen verantwortungsbewusst mit
Informationen umzugehen.
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Unsere
Strategie.

Wir zeigen der Generation von morgen, wie
Werbung wirkt.

Der Umgang mit Werbung und die Bedeutung flr
ein Medienunternehmen sind zentrale Inhalte, die
wir vermitteln wollen.

Und in diesem Umfeld mdchten wir Ihr
Unternehmen als Partner gewinnen.
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Product Placement

Titelselten-
und Website-
Simulation (I)

Im Rahmen unserer Schulfihrungen gestalten die
Kinder und Jugendlichen eine Titelseite bzw. die
Website der Kleinen Zeitung.

Neben den redaktionellen Inhalten platzieren unsere
Teilnehmer auch Inserate — wie im echten
Mediengeschaft auch.
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Product Placement

Titelselten-
und Website-
Simulation (ll)

Wir stellen den Teilnehmern jeweils zwei Werbemittel
zur Verfiigung. Und die Schuler wahlen das aus ihrer
Sicht Beste aus.

Diese Werbemittel konnen Ihre sein. Dadurch setzen
sich die Schdler intensiv mit Ihrer Werbebotschaft
auseinander und geben Ihnen durch ihre Auswahl
wertvolles Feedback zu Ihrer Werbung.
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Product Placement

Give Aways &
Goodies

Nutzen Sie die Moglichkeit, Give Aways zu
verteilen bzw. im Goodie Bag beizulegen (z.B.
gebrandete Lanyards, Gutscheine, gesunde
Snacks, Erfrischungen).

Stellen Sie fur die Fotobox lustige Accessoires
fur das Fotoshooting zur Verfigung und
verewigen Sie sich auf den Erinnerungen der
Schler:innen.
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Mehr als 1.400 Fotos wurden pro Schuljahr als Erinnerung mit nach Hause genommen.
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Product Placement

Gewinnspiele

Prasentieren Sie gemeinsam mit uns ein eigenes Jahres-
Gewinnspiel, an dem alle Schiler:innen bzw. Klassen
teilnehmen, die in diesem Schuljahr eine Flhrung
absolviert haben. Ihren Hauptpreis verlosen wir am Ende
des Schuljahres und bringen Sie und die Gewinnerklasse
in Print und Digital ganz grof3 raus.

Rufen Sie Uber eine Videobotschaft zu einer Challenge
auf. Wer das Ratsel |6st, gewinnt einen Preis.

Der Bezug zu Ihrem Unternehmen, Ihrer Werbebotschaft
und uns als Medienunternehmen bzw. zum Journalismus
sind dabei relevante Kriterien.



http://kleinearchiv/default/forms/allDocOpen.asp?objid=78D83004-A67B-4FF0-8DD2-0CBBDA8BC2E0
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Werbung in Ihrer Zielgruppe
Logoprasenz

Unsere Schulfiihrungen werden zusatzlich zur
redaktionellen Berichterstattung mit
Aussendungen an allen steirischen Schulen
beworben sowie mit Postkarten, die wir an
Lehrpersonen und andere relevante Personen im
padagogischen Umfeld verteilen.

Als Partner ist Ihr Logo auf all diesen
Werbeformen vertreten und Sie somit mitten in
der jungen Zielgruppe.

Kieine Zeitung

Montag. 8. April 2019
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erreichen”

GD KR Mag. Regina Ovesny-Straka

10r Jugendiiche
spannend, einerseits Journalls-

it

VVOLKS;ANK

Beispiel redaktionelle Einbindung
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. arcs. Y VOLKSBANK
etk STERRMARE.

#kleinestreifzug

Was sind Fakten und was sind Fake News? Wie kormmen Nachrichten in die
Kleine Zeitung? Was passiert im Newsroom? Was machen Journalisten den
ganizen Tag? Welche Berufe gibt s noch bel der Kleinen Zeitung? Und wer
ist esgentlich Paula? Bel einer Fihrung durch das Styria Media Center in Graz
erklaren wir alles nand um das Thema Nachrichten und zelgen, wie elne
Feitung entstent.

, KLEINE
B ZEITUNG
e

Beispiel Postkarte
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Werbeflachen —— e

Werbelelstungen
Kleine Zeitung

Unsere Partner erhalten zudem noch spezifische
Werbeleistungen auf www.kleinezeitung.at, unserem

Schulfiihrungschannel www.kleinezeitung.at/schuleundzeitung = S — Beispiel Webseite

STERER-PRINUS KATEGORE OEISTESSLITT

Idee + Umsetzung = Freude

sowie in der Printausgabe in Form von PR-Inseraten.

W Wekhe Videnan haben S tr
Se Dubstt dur steirinchen Wi
“ shaMibetiebe’

Wekhe Badesturg Mt S »
Thema  Geltesbits® Nir @e  Worem broucht e Steleomark i

Beispiel PR-Inserat e
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Weitere Moglichkeiten

Employer
Branding

Unsere Kinder sind unsere Zukunft.

Lassen Sie |hrer Kreativitat freien Lauf und
uberlegen Sie in Abstimmung mit uns
gemeinsam, bei welchen Schulen Sie Potenzial
sehen flr Ihren Employer-Branding-Moment.
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Unser Angebot.

PAKET GOLD PAKET SILBER PAKET BRONZE
Logoprasenz / Werbemittel im Titelseiten-
PRODUCT Generator und Website-Simulator
PLACEMENT
Werbemittel / Give Aways in den Goodie Bags & lustige Accessoires fur die Fotobox
WERBUNG IN DER Logoprasenz auf rund 1.500 Flyern, in der Aussendung an alle steirischen Schulen (APS, BHS,...),
ZIELGRUPPE im Rahmen der redaktionellen Berichterstattung rund um die Schulfihrungen und auf der Website kleinezeitung.at/schuleundzeitung
2 X 1/2 Seite PR-Inserat mit Bezug zur 1 x 1/2 Seite PR-Inserat mit Bezug zur Initiative, 1 x 1/4 Seite PR-Inserat mit Bezug zur
Initiative, Kleine Zeitung Steiermark Kleine Zeitung Steiermark Initiative, Kleine Zeitung Stmk
2 x digitale Abbildung Ihres PR-Inserats + 1 x digitale Abbildung lhres PR-Inserats + 1 x digitale Abbildung Ihres PR-Inserats +
WEITERE 2 x ein Content Teaser mit Link auf Ihr 1 x ein Content Teaser mit Link auf Ihr 1 x ein Content Teaser mit Link auf Ihr
WERBEFLACHEN Advertorial mit gesamt 40.000 Advertorial mit gesamt 20.000 Sichtkontakten Advertorial mit gesamt 10.000
UND Sichtkontakten auf kleinezeitung.at auf kleinezeitung.at Sichtkontakten auf kleinezeitung.at

KOOPERATIONS-

MOGLICHKEITEN Prasentation Ihres Unternehmens in einer kurzen Geschichte bei der Schulftihrung vor Ort
1x1/2 Seite Em_plqyer-Bra_tndlng_-PR mit 1 x 1/4 Seite Employer-Branding-PR mit Bezug E-Paper Zwischenseite, Steiermark,

Bezug zur Initiative, Kleine Zeitung o . . . -
. zur Initiative, Kleine Zeitung Steiermark Laufzeit: 4 Wochen
Steiermark
KOOPERATIONS-
PREIS 13.500,- 7.500,- 5.000,-
Alle Tarife verstehen sich in Euro, exklusive 20 % Mehrwertsteuer und 5 % Werbeabgabe. Fir das Angebot gelten die glltigen Zahlungs- und Geschéftsbedingungen It. Tarif 2021. Bis zu @

einem Gesamtwert von EUR 5.000,00 kdnnen die Pakete auch durch Sachleistungen aus dem Bereich Lebensmittel gedeckt werden. (bereits zur Verfigung gestellt: Getradnke und Musliriegel)
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# ... aus meiner Sicht war es die %
, ” ) \
Y4 perfekte Mischung aus \‘
: , : / Information und Schiiler-
Und das sagen die Teilnehmer:innen I AKtivitat, * |
. : . \ ' I
selbst uber die Fuhrungen... \ /
\ Brigitte Schindler, BHAK V4
\\ Grazbachgasse ,’
I .... die Medien, die Sie gekonnt I So ... der sesuch war padagogisch
: : b ~9 I wertvoll, da sowohl der Aspekt Medien
I einsetzten und die Schilerinnen und | I : .
I N ) « als auch die Punkte Wirtschaft und
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\ / | |
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Dies ist ein Produkt der Kleinen Zeitung GmbH & Co KG.

Samtliche Texte, Grafiken, Bilder, Ideen, Konzepte, Unterlagen, etc. sind urheberrechtlich
geschutzt. Jegliche Verwendung, Vervielfaltigung, Verbreitung oder sonstige Verwertung,
auch von Teilen hiervon, im Sinne des Urheberrechts oder sonstiger in Betracht
kommenderrechtlicher Bestimmungen bedarf der vorherigen ausdricklichen

schriftlichen Zustimmung der Kleinen Zeitung GmbH & Co KG.




