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Themenschwerpunkte der Kleine Zeitung liefern kompakte Informationen für ausgewählte Zielgruppen. 
Für crossmediale Reichweite im thematischen Umfeld ist in den Werbepaketen die Ausspielung von Online-
Werbemittel inkludiert. Die Ausspielung kann je nach Paket auf kleinezeitung.at, im E-Paper, der Smartphone-
App oder auch optional in ganz Österreich auf programmatisch verfügbaren Websites erfolgen. Damit sind Sie 
digital optimal verstärkt!

THEMENSCHWERPUNKT 
ONLINE ABBILDUNG 

IM FOKUS

„Im Fokus“ ist ein themenspezifisches Verlagsprodukt der Kleinen Zeitung

VERLAGSBEILAGE

Samstag,
12. September
2020

kleinezeitung.at/lebenslustLEBENSLUST

Ob Spikeball, Discgolf,
Biken oder Wandern:
Bewegung macht uns fit
für die kühleren Tage und
ihre Herausforderungen.

Fit in
den
Herbst +

IHRE MÖGLICHEN WERBEFORMATE BEI KLASSISCHEN INSERATEN
 Folgende Formate sind in Kombination mit Ihren Printformaten möglich. 
 (Bitte achten Sie auf die in Ihrem Paket inkludierten Optionen.)

*�außerhalb von kleinezeitung.at  
im programmatischen Netzwerk

DESKTOP MOBILE

160 x 600 Px 300 x 50 Px

320 x 480 Px 320 x 100 Px*

300 x 600 Px 320 x 160 Px*

480 x 280 Px* 300 x 250 Px

650 x 170 Px* 320 x 50 Px*

950 x 250 Px 728 x 90 Px

994 x 250 Px*

 WERBEMITTEL 

 Maximale Dateigröße: 110 kb 

 Empfohlene Mindestlaufzeit: 14 Tage

 �Ihre Werbemittel können als .jpeg, .png, .gif (auch animiert) und .html5 hochgeladen werden.

 �Anlieferung an den Online Support (onlinesupport@kleinezeitung.at)

 Fertige Werbemittel: bis 2 Tage vor Kampagnenstart

 �Bei selbstständiger Erstellung im kostenlosen Creative Generator: 
Nennung des Werbemittelsets bis 2 Tage vor Kampagnenstart 

 Bei Erstellung durch die Kleine Zeitung: Bestellung 5 Tage vor Kampagnenstart

 INFOS 



Für nähere Informationen steht Ihnen Ihr Kleine Zeitung 
Betreuer gerne zur Verfügung.

THEMENUMFELDER ONLINE ABBILDUNG: 

 Familie		
 Gesundheit		
 Mode		
 Technik
 Automobil		
 Reisen		
 Einkaufen		
 Sport
 Bildung		

 Immobilien		
 Unterhaltung	
 Beruf
 Haustiere		
 Garten		
 Essen & Trinken	
 Nachrichten
 Persönliche Finanzen

PROGRAMMATIC ADVERTISING TOOL:

 Österreich	
 International	
 Sport		
 Politik	
 Wirtschaft	
 Kultur		
 Leute	
 Besser Leben	
 Wohnen	

 Karriere	
 Mobilität	
 �Kärnten /  

Steiermark	
 Meine Region

CHANNELS KLEINE ZEITUNG:

Die programmatische Umsetzung erlaubt Ihnen eine indi-
viduelle Zielgruppe zu definieren und diese treffsicher 
über unterschiedliche Portale hinweg anzusprechen. 
Sie haben dabei die volle Kontrolle über Ihre Kampagne 
und können z.B. Interessensgebiete, Region/Gebiet/PLZ, 
Laufzeit, ergänzendes Budget als auch Tageszeit und 
Wochentage selbstständig bestimmen. Wird es mit der  
gewünschten Ausspielung anhand der gewählten Param-
eter einmal eng, so aktiviert sich die so genannte „reach 
extension“, die Ihre Werbemittel zusätzlich auf weiteren 
Webseiten des Programmatic Netzwerks ausspielt.
Dadurch ist garantiert, dass Ihr Werbeziel erreicht und die 
Zielgruppe ideal bespielt wird.

   www.kleinezeitung.at/programmatic

 PROGRAMMATIC ADVERTISING  
 MIT DEM TOOL DER  
 KLEINEN ZEITUNG

Mit dem Programmatic Advertising Tool der Kleinen Zeitung nehmen Sie Ihre Online-Werbung 
selbst in die Hand. Sie buchen direkt, unkompliziert und schnell Ihre eigenen Kampagnen. 
Ohne Vorkenntnisse werben Sie regional oder global, genau im Rahmen Ihres Budgets.

 EINE KAMPAGNE BUCHEN 
		Reichweite vs. Webseitenbesuche: eine Reichweiten- 

Kampagne generiert neben Reichweite auch Webseitenbe-
suche und eine Kam pagne auf Webseitenbesuche sorgt auch 
für Reichweite. Der Unterschied liegt im Algorithmus, der im 
Laufe der Kampagne Werbemittel und -Plätze bevorzugt, die 
das jeweils ausgewählte Werbeziel besser erfüllen. 

	KLZ: buchen Sie Ihre Kampagne auf kleinezeitung.at

		Premium: höchste Brand Safety durch Ausspielung Ihrer 
Wer be mittel auf kleinezeitung.at sowie einer handverlesenen 
Auswahl von 400 Premium Webseiten im Programmtic Portfolio

		Open: Ihre Kampagnen werden im gesamten Programmatic 
Portfolio ausgespielt

 GEO-TARGETING 
		Buchen Sie global oder regional und erreichen Sie Ihre  

Zielgruppe, herunter gebrochen bis auf Postleitzahl-Ebene.

 TARGETING AUF INTERESSEN 
		Minimieren Sie Ihre Streuverluste durch gezieltes  

Ansprechen der Nutzer nach ihren Interessensgebieten.

 BUDGET UND LAUFZEIT 
		Bestimmen Sie alle Kampagnen-Parameter selbst und  

behalten Sie dank dem tagesaktuellen Reporting zu jeder  
Zeit die volle Kontrolle über Ihre Kampagne.

Empfohlene 
Mindestlaufzeit  

14 Tage

 WERBEMITTEL-PAKETE: 

PAKET FORMAT PREIS

Paket S
Deckt die Mindestempfehlung an Formaten für  
eine Programmatic Kampagne .
320x50, 300x250, 728x90, 300x600 

225,-

Paket M
Eine gute Mischung aus Desktop- und mobilen  
Werbemittelformaten.
320x50, 300x250, 728x90, 300x600, 950x250, 160x600

295,-

Paket L

Alle verfügbaren Formate im programmatischen  
Netzwerk für beste Ergebnisse.
320x50, 300x50, 320x160, 320x100, 728x90, 300x250, 650x170, 480x280, 
160x600, 300x600, 320x480, 950x250, 994x250

595,-

Template
An Ihre Corporate Identity angepasstes, 
wiederverwendbares Template im Werbemittel-Generator

545,-

Alle Preise verstehen sich in Euro, inkludiert ist eine Korrekturschleife. 
Fixpreis, keine weiteren Rabatte mehr möglich.

 Für weitere Informationen kontaktieren   

Sie bitte Ihren Kleine Zeitung Berater.

  IHR RUNDUM -  
 KAMPAGNENSERVICE

Die Medienprofis der Kleinen Zeitung beraten Sie bei der Planung Ihrer Kampagne, unterstützen 
Sie bei der Erstellung hochwertiger online Werbemittel und veranlassen die Abwicklung Ihrer 
Programmatic-Kampagne.

Servicierung 
der gesamten 

Kampagne 

55,-

 Direkt zum Tool:  

www.kleinezeitung.at/programmatic

  DAS PROGRAMMATIC TOOL  
 DER  KLEINEN ZEITUNG

Der neue Weg für effiziente Online Werbung auf kleinezeitung.at und darüber hinaus! 
Mit dem Programmatic Advertising Tool der Kleinen Zeitung nehmen Sie Ihre Werbekampagne selbst in 
die Hand. Sie buchen direkt, unkompliziert und schnell genau im Interessensgebiet Ihrer Zielgruppe und 
steuern die Ausspielung Ihrer Werbemittel nach geografischen Parametern.

Sie entscheiden selbst über das Budget und die Reichweite Ihrer Kampagne und behalten mit dem 
tagesaktuellen Reporting jederzeit die volle Kontrolle.

ab 

500 Euro 
möglichkeine  

Lizenz- oder  
Installations- 

gebühren

Werbemittel- 
Generator  

inklusive

Für weitere Informationen kontaktieren Sie bitte Ihren Kleine Zeitung Berater.

Wählen Sie Ihre potenziellen Kunden nach deren 
Interessensgebieten aus und vermeiden Sie 
damit Streuverluste.

 THEMENUMFELD: 

Schneiden Sie Ihre Kampagne optimal auf Ihre Zielgruppe 
zu. Buchen Sie ganze Länder, Bundesländer und Regionen 
oder steuern Sie gezielt einzelne Postleitzahlen an.

 GLOBAL ODER REGIONAL: 

Ein Upgrade des klassischen Online-Pakets ist 

einfach und unkompliziert jederzeit möglich! 

Die Weinkellerei Lenz Moser legt seit Jahrzehnten größten Wert auf die Kooperation
mit lokalen Winzerfamilien und Winzergenossenschaften.

LENZ MOSER – ROHRENDORF BEI KREMS

GemeinsamGroßes schaffen

Die Winzerfamilien aus Nie-
derösterreich und demBur-
genland verstehen ihr

Handwerk, kennen ihre Wein-
gärten und greifen auf genera-
tionsübergreifende Erfahrung
zurück. Für Lenz Moser sind
sie wichtige Partner, die we-
sentlich zum Erfolg beitra-
gen. Aber auch die Win-
zerfamilien haben mit
Lenz Moser einen ver-
lässlichen Partner und
Abnehmer für ihre Trau-
ben gefunden. Ein wich-
tiger Erfolgsfaktor für die
gute Zusammenarbeit
sind die strengen Quali-
tätsrichtlinien, auf deren
Einhaltung Lenz Moser
großen Wert legt. Der
Grundstein für guteQua-
litäten wird nun einmal
im Weingarten gelegt.

So entstehen, tatkräf-
tig unterstützt durch das

Team von Lenz Moser, Jahr für
Jahr perfekte Trauben, die dem
Chef-Önologen und Kellereilei-
ter Michael Rethaller eine her-
vorragende Ausgangsbasis
liefern, umQualitätsweinemit
individuellem Charakter und
ausgezeichnetem Preis-Ge-
nuss-Verhältnis zu kreieren.

Dabei spielt auch die Verar-
beitung im neuen Press-
haus eineweitere bedeut-
same Rolle: Topmoderne

Technik ermöglicht eine raschere
Verarbeitung des Leseguts bei
durchgehend konsequenter Küh-
lung.

Die optimierten Bedingungen
schmeckt man schlussendlich
auch im Glas: Die Weine des Jahr-
gangs 2019 gewannen nochmals
an Klarheit, Frische und Frucht.
Insbesondere bei den Weinen der
Weinlinie Lenz Moser Selection,
dem Herzstück und Aushänge-
schild der Weinkellerei, schmeckt

man den Unterschied. Diese Wei-
ne zeichnen sich durch einen mo-
deraten Alkoholgehalt und ihre
verführerisch fruchtig-frische Art
aus. Es sind im besten Sinne des
Wortes zeitgemäße Weine, die in
ihrer Vielfalt für ein vielseitiges
Genießerpublikum gedacht sind.

Lenz Moser NOAH – aus dem le-
gendären 1.000-Eimerfass. Die
erste Edition der Cuvée „Noah“,
komponiert aus den Sorten Zwei-
gelt, Cabernet Sauvignon und
Merlot ist seit wenigen Monaten
erhältlich. Nach 18 Monaten Reife
im 1.000-Eimerfass brilliert der
Zweigelt mit fruchtig-verspielter
Stilistik, Cabernet Sauvignon
bringt sich mit kernigem Körper
und ausdrucksstarker Beeren-
frucht ein undMerlot komplettiert
die Wein-Partnerschaft mit Fülle
und subtilerWürze. Erhältlich u. a.
im Lenz Moser Online Shop unter
www.lenzmoser.at

Kellereileiter
Michael
Rethaller (r.)
und Qualitäts-
manager
Thomas
Hofbauer

ROBERT HERBST

LEBENSLUST | 7
Kleine Zeitung
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ANZEIGE

Das 1.000-
Eimerfass mit
einem Fas-
sungsvermö-
gen von
56.589 Litern
ist seit 2017 in
Verwendung

ROBERT HERBST,
MARTIN EDER
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ANZEIGE

FUSSPFLEGE VOM PROFI

Nach einem
entspannten
Fußbad geht
es der Horn-
haut mit Profi-
Werkzeug an
den Kragen

DIDESIGN

Professionelle
Aufmerksam-
keit schenkt
der Fußpfleger
auch der Na-
gelhaut der
Zehennägel

KZENON

Ihre Zehen-
nägel werden
gekürzt, in
Form ge-
bracht und
auf Wunsch
lackiert

DIDESIGN

Beauty: Weil Sie
es sich wert sind!
Schön, strahlend und gepflegt? Oh ja, genau das hebt an kürzer
werdenden Tagen die Stimmung! Gönnen Sie sich eine gesunde
Auszeit nur für sich – im steirischen Kosmetikfachinstitut.

DerSommer liegt hinter uns –
und damit auch die große
Hitze und die intensive UV-

Strahlung der Sonne. So wie vielen
Menschen die Umstellung auf die
dunkle und kalte Jahreszeit nicht
ganz leichtfällt, so leidet auch die
Haut unter Lichtmangel und dem
Wechsel zwischen trockener Hei-
zungsluft und der Kälte draußen.
Doch nicht nur die Haut: Der ganze
Körper ist unser stetiger Begleiter.
Was gut intakt bleiben soll, muss
gepflegt werden – am besten im
Kosmetikfachinstitut. Ein Besuch
bei IhremKosmetikprofi sorgtnicht
nur für äußere Schönheit, sondern
auch für ganzheitlichesWohlbefin-
den und Entspannung. In den
steirischen Massage-, Kosmetik-
und Fußpflegestudios finden Sie
eine Auszeit vom Alltag und eine
Oase der Ruhe und Erholung.

Die steirischen Kosmetikerinnen
sind die Experten für Ihre Haut-
pflege. Denn in ihrem Fachgebiet
geht es nicht nur um Make-up,
sondern um viel mehr. Eine Fach-
kosmetikerin besitzt eine fundier-
te Ausbildung, die Physiologie,
Dermatologie und vielesmehr be-
inhaltet. Dadurch erkennt sie
schnell, was der Haut fehlt und
was sie zu Ihrem Wohlbefinden
beitragen kann. Zu einer umfas-
senden Behandlung gehört so
auch eine genaue Analyse der
Haut, bei der festgestellt wird,
welche individuellen Behand-
lungsschritte für ein optimales Er-
gebnis vonnöten sind.

Natürlich gehört auch eine um-
fassende Beratung für die richtige
Pflege zu Hause zum Service. Wie
oft in der Woche sollte gepeelt
werden, welche Cremes sind die
richtigen für mich und wo sollte
man wie viel davon auftragen,

KOSMETIK FÜR ALLE

Mehr als nur Kosmetik –
informieren Sie sich über
das große Angebot der
steirischen Fachinstitute!

SCREENSOLUTIONS GMBH

IHRE MÖGLICHEN WERBEFORMATE  
BEI PR -INSERATEN 

Bei den PR-Themenschwerpunktpaketen bein-
haltet die online Abbildung die digitale Umsetzu-
ng Ihres Inserates in Form eines Advertorials (dig-
italer PR-Text). Damit Ihre Werbebotschaft bei der 
gewünschten Zielgruppe ankommt, wird zusätzlich 
ein Content-Teaser erstellt und ausgespielt. Die 
enthaltenen Sichtkontakte variieren je Werbepa-
ket und können auf Wunsch erhöht werden. Den 
Channel, in dem der Content Teaser ausgespielt 
werden soll, können sie selbst wählen (Select).


