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. MIT WEM HABEN SIE ES ZU TUN

Ricky McKenna
Geschaftsfuhrer / Gesellschafter

25 Jahre Medienerfahrung

Uber 90 Verkaufsprojekte
erfolgreich abgeschlossen
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. DAS SIND WIR!

/1 Uber 55 Jahre Medienerfahrung

/1 langjahrige Partnerschaften

/1 internationale Ausrichtung
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. NEUE KUNDEN SEIT 2015/2016

/ Zeitungs Westfilische
76/3/3€ Minster | BAEEEEYA T

~~ VORARLBERG

NI Meln riswme-|  european
!s.ﬁdhléssen hit radis:

Ruhr Nachrichten
Miinsterland Zeitung

Dorstener Zeitung

Mittelbayerische

)
<
i
| S

=) J
VORARLBERGER
Das Beste am Guten Morgen [y J:-\st i d(d g,

MEDIA SALES ~

ERERASSOCIATICN




DIE PROJEKTVORSTELLUNG
IIII AbsoluteSales
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ﬂ DAS ZIEL DES PROJEKTS

1. Umsatzmaximierung - lokale Markte
2. Neukundengewinnung

3. Bestandskunden-Bindung
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. STELLEN SIE SICH FOLGENDES VOR
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/1 Bis zu 30 Termine pro Mediaberater

/1 Bis zu 30 % Abschlussquote

7] Langfristvertrage
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. UNSER TATIGKEITSFELD

Neukundengewinnung
im lokalen/regionalen Werbemarkt
mit System!

A
Phase III
Prasentationen
Phasell Seminarverkauf
Phase | Tt cenin Kundenbindung
Datenbankaufbau _
Qualitatsiberprafung Pers. Umsatz steigem
Polentialanalyse Zeitmanagement :
Daten-Qualifikation Erfolgskontrolle . Phase IV
Kundenbedarfs- © Kundenmanagement
Neukundenbindung
- Service
Upsell-Optionen
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INFORMATIONSGEHALT DATENBANK

Akqn sibinn Prasentation Verkaut Bearicnts Erikettencruck { Einstellungan
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Kunden Kundenoetraoung Viiecerbucher Brogramm 0 Inaxtiy

Kunden beark ~ 04 Daten volistand g ¥ Tel.Fax 1341313

Tvp - Team! sales = Bormtes] g v E-Mall rtag@dirty-maily.ce

Fira w  [Holly Irish Pub e Yoy maliy e
Facebook

Gtrasse Fauptsrage 3 ABC

2, Adresse Fostfach Hranche

PLZ 21614 Orr Buxtehuce Kiassfzicrung

Land Cuutschland Neukunds  Ja
SAP VermitUer

Kontakte ]

Akquisition Versinbarung i Kundenbebtreuung

Umsatrungsplaner ‘ Termn

Irish Pub, 20 Jahren I~ ger Region, Mittagstisch, Sunday
nch

Ricky McKenra

15'000

Bskanntheitssteigerung bel “amil en bzw. 30+ &hrigen
fur Sundzy Lunch

3x 1/8 Seibe in cer TZ, 2-dx 1/8 Szite in der WoZe,
Radinwerbung dre Wachen, etwas Onlinewerbung

Sutiday Lunch fir Famlleh forcierer , -
Monatl che Irish-Live-Musiksession: bad den Stucenten in

Tup-cf-Mind bringumn
Die meisten Whiskeysarten aller Kneipen in cer R2gion
Las einzige Irish Pub in der Stadr, Insche Live-Musik

vicie Bars im Umk~eis, die auch dgs junge
Studentenputlikum snsprechen (10)

Sonstiges Faekt

18,05 202 15:40:25 Datanarfaasung 27.09.2090 170725 Ritky McKanra




ﬂ DATENBANK-QUALITATEN

Wir unterscheiden nach drei Kundentypen:

Vorzugskunde Kauft am wahrscheinlichsten
Sie haben regelmallig personlichen Kontakt
Marketingziele bestens bekannt
Werbeaffin, ausreichendes Werbebudget

Allgemeinkunde Werbeaffin, ausreichendes Werbebudget
Firma ist bekannt
Entscheider u.U. unbekannt

Wiederbucher Kunde vom
Vorjahresprogramm
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DATENBANK-QUALITATEN

Der Kunden-Praofiler fir KMU

Mad aborator:
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ﬂ DIE DATENVERWERTUNG PHASE | - IV

.......................................................................
Datenqualifikation
Walirena der gesamien Phase I-ll bis Présentation
Projektphasen

--------------------------------------------------------------------------------------------------------

Phase IV nach Prasentation

Qualifizierte Datenmenge
fiir Optionen im Tagesgeschéft nutzbar!
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Prozessbeschleuniger im Verkauf

Kundenzufriedenheit
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ﬂ BUSINESS VERANSTALTUNG MIT MEHRWERT

Informationen

80% Marketing
Mehrwert

- Generelle Notwendigkeit der Werbung Ly
- Starken des Mediums Nutzen

- Strategische Nutzung des Mediums

20% Angebot

- Jahresangebot ~
1] |€|

/| Marketingvortrag steigert den Bedarf zum Angebot!
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Projektdauer: ca. 4 Monate

SALES TRAINNG

M
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Markt- und Potenzialanalyse

Kundenbedarfsanalyse
Terminvereinbarung
Einwandbehandlung
Verkaufsabschluss

After-Sales-Service
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DIE ERSTELLUNG DES ANGEBOTS
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ZIEL DES JAHRESANGEBOTS FUR DEN KUNDEN

/1 Langfristige Kampagnenplanung
/1 Regelmaliger Werbeauftritt

/1 Leistbarer Werbeauftritt

/1 Langfristige Bekanntheitssteigerung

/1 Crossmedia - Print und Online
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KRITERIEN DER ANGEBOTSERSTELLUNG

/1 Wettbewerb in der Region
/1 Tariftreue

/1 Crossmedia - Print und Online

/1 Unternehmensstruktur in Region
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ﬂ PRINZIP DER VERKNAPPUNG

GUnstigstes Angebot

Kurzer Aktionszeitraum

Begrenzte Anzahl
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BASIC

BUSINESS

PREMIUM

Die Schaltung samtlicher Paketbestandteile erfolgt jeden Monat flr ein ganzes Jahr!

Zeitung
|okalausgabe

92 x 100 mm

139 x 100 mm

281 x 100 mm

Zeitung Textteil
Lokalausgabe

53 x 100 mm

53 x 100 mm

Wochenzeitung
Lokalausgabe

92 x 100 mm

139 x 100 mm

281 x 100 mm

Wochenzeitung am
Wochenende
Lokalausgabe

92 x 100 mm

139 x 100 mm

281 x 100 mm

Webseite
Startseite Region
Banner;
Laufzeit 1 Woche

Banner 728 x 90 px

Banner 728 x 90 px

Banner 728 x 90 px

Gesamtpreis pro
Monat (netto)
Laufzeit 12 Monate

299 €

499 €

699 €
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. DIE PHASEN IM ZEITLICHEN UBERBLICK

20 Wochen P 1 bis P 3

Datenbank Einladung Aktiver Verkauf
Qualifizierung Terminierung der Jahrespakete

P1 —p» P2 )—p P3

Zwolf Wochen Drei Wochen Funf Wochen

1 2 Monate Service
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IHRE VORTEILE

MEDIASALES -
N EEEASSOCIATICN




ﬂ 1. VORTEIL - GEWINN

/1 Neukundengewinnung

/1 Zusatzumsatz aus Bestandskunden

/1 12-Monatsbindungen

/1 Planbare Provisionen fur Mediaberater
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ﬂ 2. VORTEIL - SICHERHEIT

/1 Regionale Identitat im Konzeptablauf

/1 Konzentrierte Kundenansprache

/1 Direkte Abschliisse = Messbarer Erfolg

/1 Verkurzte Entscheidungsprozesse

§]

8
J
J

MEDIA SALES -
ERERASSOCATICN




ﬂ 3. VORTEIL - KUNDEN

/1 Nachhaltiger Service am Kunden

/1 Hohe Akzeptanz der Veranstaltungen

/1 Upsell im weiterem Verlauf

/1 Marketing-Tool fiir das Medienhaus
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Gemeinsam zum Erfolg!

Kunden finden
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